141 Agenda Setting erfolgreich umsetzen: Strategisches Themen- und Issues Management
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sveraritwortiche n Untemehmen und

Lommunikatic
Verbinden sehen sch tiglich mit ener Vielzal' von
Themen konfrontert. Doch was ist davon als relevant
enzustufen, was kann sowchl positv wie negatw
mafigeblichen Einfluss 2uf die egene Organisation, den
Marken- und Untemehmenswert haben? Wie werden
externe Themen zu ksues fiir das Unternehmen? Wie
assen sie sich frilhzetip identifizeren, sich Chancen
und Risiken erkennen, und me welchen Steuerungs
mechansmen kommt man 2u Szenaren und Hand
ungeoptionen! Glechzetip stehen Kommunkations
abteilungen und PR-Agenturen vor der permanenten
Aufgabe, das Unternehmen oder den Verband be
kannter 2u machen und das Image 2u verbessemn
Doch wie findet man _epene” Themean, wie werden
sie struktunert, medial aufberetet und platziert? Wie
emrecht man es, die Wahmehmungsschwelle 2u Gber

schreten, das und
Gehdr

ldeztal sogar die Meinungsfibrerschaft™ zu erzielen?

knappe Gut | Aufmerksambkeit
in der Offentichkeit zu ermechen und im

Wihrend es oft schwienp ist, sus eipener Kraft ein
neues Thema zu initieren, gelingt es me entsprechen
dem Themenmaontorng, latente oder aktuelle media

Themen aufrupreifen, sie fiir de egenen K<ommuniks

ticnsziele zu pestalten und zu nutz

Inhalte

900 - 1700 Ukr. ind 2 Pausen 3 30 Min +

Arcerungen vorbehalten!

Pauwe 3 60 Mn

Einfihrung: Macht der Medien? Was Medien

machen

* Wie Medien arberten

* Wie Joumalisten Thermen suchen und finden

* Wie Nachnchten dber Untemehmen de ffentiche
Menung beenflussen

Agenda Setting im Kommunikationsmanagement

* Enbndung und Anbindung

* Das Herzsusarbeten von Reputaticnsstirken und
schwichen

Themenmanagement

* Wie  externe™ Themen dentfizert werden

* Themenmontornng

Vom Themenmanagement zum lssues-Management

* Die Entwiddung eines stratepischen Themenplans

* Vor- und Aufberettung von Themen
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Wie dberschreitet man die Wahrnehmungsschwelle
* Die nchtige Patzerung

* Storyteling

* Betroffenheit schaflen

* Nutzen sensibiiseren

* Steter Tropfen hohit den Stein

Die Orchestrierung des Agenda Settings

* Medengpezifische Anforderungen

* Agenda Settng und Internet

Agenda Surfing — Die Nutzung ungeplanter Ereig-
nisse. Vom Agenda Setting zum Agenda Alignment
* Wie Unternehmen im Fokus bleben

Zielgruppe
Das Serrvnar richtet sich an Mitarbeiter in der Un
temehmenskommunikation, in PR-Agenturen, Mar

keting- und Presseabteiungen.

Tellnehmerstimme:

D Semingr sarsbdvert fiir de Agerds - und wee weng
ch e beharschen ko cber we &f egens Themen
aomt geschichz versnGpfen kann,
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