@ V0O®

Vierpebene Chancen, vor Milionen von Merechen egene
Botschafien 21 vermtien, bepegnen uns tigich im Fem-
sehprogramm. Wel der Aufiret nhatich, rhetorsch und m
Erachenungsbid schiecht vorberetet ist, wel urprofessoned
mit hoch professonslen Medien — und demet der bresten
Offartéichinst — kommunizert wird Doch wie barstet man

schverd Wie verhilt man sch rhetorsdh, wesn man pdtzich
mit Kamera und Mikrofon konfrontert oder n ener Delas-
sorerunde scharf anpegrifien wird Was ervarten de Meden,
wie vermittet man Botschafien kompetent, gaubwiirdg und
verstindich? Wie findet rman persdniche Alameptany! Fragen,
auf de deses Seminer detaibert engert — und de vor alen
anhand von teinehmerberopenaen, prakdschen Bespeslen be-
handeit und in Ubungen umgesstz: werden, Die Teinehmer

verbessen bren Aufiret, bre Wirdung und hire pers@niche
Scherhert — und demt bre Erfoigschancen

Inhalte Arcierumgen varbehalten
300 - 1700 Ube, 0l 2 Pausen 3 30 Min + | Pause 360 Mn
Jt's not what you say, it's what they hear”

* Was Jourristen und das brefie Pubikum eraarten
* 535z Technk unterschediche S-Stz Stnuduren

* Tpps ar Argumentation

* De Formuierung von Kembotschaften

* Das 30-Selunden-Statement

* Das Knsen+ Notfall-Statement

Und was sagen Sie dazu?™

* De zelgerchtets Vorberstung

* Kirung der Rshmenbedingungen

* Frape- und Antworttechriken

* Tipps fur Kneensituationen

* Blockan, Ubsrbricken, Kreuzen

» Schisgfertipket

* Dz Interview/ Tedsiinden m ntervew

* Lampenfieber und Blackout

* Reakton auf Nachiragen

Machen Sie ,.eine gute Figur”

* De Badeutung norverbzer Kommundation

* Ubsrreupendes Verhaten, spezel bei TV-Auftritten

* Wirkungsvolles Sprechen/ wie Worter wirken

Krisenkommunilkation , ive™

Besondere Herausforderungen in bescnderen Skuationen

* Der UngOcksfal mit Opfern

* Tipps fir enen kithien Kopf, wenn es hefl har peht

* Die Krsan-Pressekonfaranz

* Das TV-Streitpesprich, de TV-/ Podums-Diskusson

o Zwischennde/ Starungen, unerwartete Erwinde,
negative Redewendungen

Verhalten am Ende von Statements, Interviews oder

TV-Diskussicnen

Methodik

Ausgewogener Wechsel von Lemdialog und Gruppen-
zbet. Indviduelle Telnehmererfshrungen und prak-
tache Themen aus dem Teinehmerunfe'd stehen bei

der Gruppenarbeit im Vordergrund.

Zielgruppe

Kommundatonsdhe®, Preseprecher, Vorstinde und
Ceschiftsfihrern, de sch den Meden stedlen missen.
@ Tellnchmerstimme:

Der Viorkshop vermitiek peaxisnah wemolke Hinwese und

Tptrs im Urgory mit Mader in (Bungen wed dos Gelern-
fe it vertieft ond 30 cie Tednabrmer [T die Herongebers-
wese on Togegeschifl bonet AuGerst wertol *
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