Wer (berzeugen wil, muss Gbermeupend schreben kdnnen.
Nrpdwo 5t dee Tupend o widtg we m PR-Berech.
Sprache und Tonkpe snd das Gltesegel von Urttemesrmen
und Vertiinden. Se emtscheiden m Umgang mit Kunden, M2-
arbeten und jounasten dber Erfolp oder Maserfog We
emeche ch mene Anpredrpertren’ Welche Repein der -
fommationspebung midssen beachtet und beherrscht werden?
Gute und schiechie Pressetee, messtertufies Deutsch und
misgicke Darstelungsionmen solen den Snn §r ene pe-
degee und trefischers Sprache shirfen Der erfarene
Auror Stadeimenn zegt hnen den Weg 2umn begseren Aus-
bau und 2u ener souverinen Schrebtachnk Systermatisch
wird der besonders Sprachraum durdmessen, n dem sch
PR-Experten beweperte Zegnppe und Froduie bestrmmen
St und Wortwah|, de Textform mus passen. Doch urrter

hegt cege Vartrigichindt von Zwedk und Sprache vefitpen
Arfordenurgen, de ardarrr und germestert sen wolen

Inhalte Arde-rper vorbeha el

I. Tag 1000~ 1200 Utr; ikd 2 Pasen 3 310Min + | Pase 3 80 Min

LTag S0 1700 U inbl 2Pasen s DM + | Pase i &0 Mn

* Prissntator Verungiicde Textberripe

* Gesprichsrunde: Was ist falsch, woe schreibt man

besser?

Erstes Traning: Treffends Worte, never Satrbay

* Cesprichsrunde: Der Weg zum perfekten Text

* Bxdrs Von der Wirkungsraft puter Sitee

» Schreibtraning (redigeren, umschreiben)

* Cesprichsrunde: Textvste

» Exdours: Unverbrauchtes Deutsch — was ist das?

* Wie man den Wortschatz erweitert

* Neve Worthider: en Handwerk, kene Gehemwis-
senschaft

* Meistarhaftes von Kdnnemn

* Literarische Stilbliten

* Prisertation PR-Texte aus dem Berufsaltag

* Cesprichsrunde: Beurteiung und Textvisite

Schreibtranng nach indvidueler Vorgabe

* Bdars Zeignppen und Sprachriume

Ubsrarbeitung dar Baitrigs

Stisicher im Berufsalitag

Schreibtraining fur PR-Profis — Journalistisches Schreiben in Unternehmen

> Hinweis De Tednshmer reschen im Vorkeid des Semnars egene Texebaigesie an

Methodik

We formuiert men nchtig! Nidtt de Theone, des Praktrsche
hift wester. Anhand verschederer Bespele a5 den Bends-
alag, aus den PR-Beruch, demn Zetungswesen und dem
Fermsshen solen unterschediche Sprachsinden afpezest
werden, Den Schraerpunkt des Serminars bidet das ausSir
iche Berufstraring Areprache, Wortwahl und Prizsenta-
ton mt Bick auf Zelgruppe und Produt. Wie wecit man
Adfmerksamieet! Welche Sitze verferen? Traniert wird dis
Schreben fir den epenen Baderf nach ndvidusder Viorgabe

Zielgruppe

Das Semner ist peegnet fir Mitarbeiter 2us Unterneh.
men, Verbindan und Crgansaticnen aller Wirtschafts.
rwege m Berech Kommundation, PR, Pressearbet
sowie fiir PR-Fachleute aus Agenturen, die im Aufirag
eines Kunden titg snd.

Tellnehmerstimme:

.Dos Seminor st gut und motviert zur stetpen
Verbessarung des eigeren Schveidpotentol, Herr
Stodeimonn beendauckt me Wortgewolt und kost-
baren Beispieien cus der joumakstischen Praws.”
Chextore Koncdetz, Voserdd
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